STILISTICA MESAJULUI PUBLICITAR

Rezumat

Tntr-un Argument preliminar, autorul lucririi formuleazi cateva consideratii
privind locul si rolul publicitatii in lumea contemporand si motiveazd abordarea
stiintificd a acestui subiect. Stilistica publicitatii presupune axiologia din civilizatia
Imaginii, Tn societatea postmoderna, unde realitatea nu este reala, ci ipotetica.
Stilistica publicitatii reprezintd esentializarea civilizatiei omului, o anumita fiintare,
ceea ce nu se intampla astazi, unde desacralizarea publicitara tine de “fragmentul
contemporaneitatii’.

Lumea publicitara, ca si lumea basmelor, afirma Costin Popescu (Publicitatea:
o estetica a persuasiunii), este o altd lume imaginara, ea imprumuta de la lumea reala
o serie de caracteristici, ,,creste” pe aceste caracteristici, pe care le completeaza cu
altele noi, toate altfel ordonate. Dar lumea publicitara are o stranie materialitate: Ti
vedem determinatiile, ajungem la ele nu pe calea imaginatiei, ci pe calea simturilor.
O putem califica drept compensatorie. Coerenta lumii publicitare, pe care o dezvaluie
la fiecare pas retorica domeniului si care deosebeste aceasta lume de lumea ,,reald”,
este deplina, vine din functionalismul general si absolut.

Cultura (inclusiv stilistica) este un argument producator de sens. Mesajul
publicitar trebuie sd producd un impact asupra partenerului de comunicare,
transformandu-I pe acesta intr-un co-enuntator. Stilistica mesajului publicitar mediaza
intre structura de adancime si persuasiune, receptorul — clasic, modern sau
postmodern — fiind, de fapt, obiectivul focalizarii, dincolo de posibilele teoretizari.
Stilistica mesajului publicitar inseamna reinstrumentalizarea retoricii persuasiunii.

In primul capitol al lucrarii, Preliminarii asupra conceptelor de stil si
stilistica, autorul precizeaza ca demersul sau se vrea o incercare politropica, definind
lexemul politropic dupa Gabriel Liiceanu (Incercare in politropia omului i a

culturii) si intelegand ca incercarea de a comenta un text, ca si textul in sine, pot fi



politropice. Dintre numeroasele aproximari posibile asupra textului, se opteaza pentru
aceea alui Roland Barthes (4ventura sociologica). Tot lui Roland Barthes 1i datoreaza
autorul si definitia conceptului de stil, raportandu-1 la cele doua entitati fundamentale
— limba si literatura — si considerandu-l un limbaj specific, purtand pecetea autorului.

Autorul evalueaza sumar aportul conceptual si metodologic al stiintei
romanesti la dezvoltarea stilisticii, iIn diversele ei orientari — lingvistica (B. P.
Hasdeu, Al. Philippide, Ovid Densusianu, Sextil Puscariu, lorgu Iordan, lon
Coteanu), estetica (G. Ibraileanu, M. Dragomirescu, D. Caracostea, Tudor Vianu),
sau filozofica (Lucian Blaga, Constantin Noica), subliniind sincronizarea
contributiilor autohtone cu miscarea de idei, In domeniu, pe plan european, in aceste
directii: Bally, respectiv Croce, Vossler, Leo Spitzer.

Sunt prezentate si comentate, In continuare, principalele categorii stilistice,
asa cum s-au conturat ele in contextul evolutiei stilisticii, poeticii §i semanticii
europene, Tn secolul al XX-lea, fiind relevate, in mod expres, interpretarile apartinand
lui L. Spitzer, T. Vianu, E. Auerbach, R. Wellek si A. Warren, D. Alonso, Ion
Coteanu, Eugen Negrici. Iata cateva din ,,antinomiile dialectice”, corelatii definitorii
pentru fenomenul stilistic: denotatia si conotatia; ocurenta si variabilitate;
unitatea si contextul; Sincronia si diacronia; campul stilistic si nucleele de
semnificatii; energia plasticizanta si energia de contact.

Capitolul al doilea al lucrarii (Prolegomene la conceptele de limbaj si poetica)
este structurat pe cele doua niveluri implicate — lingvistic si poetic, ca fundamente
teoretice necesare pentru definirea si intelegerea stilisticii. In primul subcapitol
(Paradigma limbajului), se realizeaza o incursiune in istoria conceptiilor despre
limbaj, a caror dinamicad porneste de la tezele formulate de Herder si dezvoltate de
alti corifei ai iluminismului german, conturand o directie de gandire determinanta in
evolutia stilisticii germane, de la Vossler pana la Auerbach, Curtius s. a., s1 anume
afirmarea, in diferite constructii exegetice, a multiplelor conexiuni reciproce,
dialectice, prin care stilul individual (insasi expresia individualitatii) se leagd de
stilurile limbii, care, la randul lor, se dezvolta si se diversifica in cadrul unor stiluri

nationale sau — fenomen si mai important, evidentiat de moderni (mai ales de la



Vorringer incoace) — in ambianta unor limbi (si limbaje) de cultura. Aceste limbaje
culturale poartd pecetea marilor sinteze stilistice de epoca sau chiar sinteze
,diacronice” — diferitele structurari de stiluri: barocul (cu multiplele sale variante);
exagerarile manieriste; clasicismul din ,,epoca de aur” si cel ,Intarziat”; realismul
direct (sau, Tn terminologia lui Auerbach, ,,adevarul reprezentat” — clasica mimesis) si
cel cu tezd; romantismul; naturalismul etc. In aceeasi serie de semnificatii
conceptuale se insereaza si conotatiile modernismului — de la variantele sale din arta
si literatura, pana la produsele unui stil standardizat de tipul ,,modern style” — sensuri
analizate de Adrian Marino (Modern, modernism, modernitate).

In gandirea novatoare a precursorilor stilisticii moderne — Herder, Shelling,
Holderlin, J.-J. Rousseau, Coleridge s. a. — persista, totusi, ca o stavila in evolutia
ascendentd a studiilor de poetica, idealul normativ, generator de constrangeri si
prejudecati. Conceptia stiintifica despre interdependenta seriilor culturale va fi
teoretizata de structuralisti abia dupa ce se va delimita clar necesitatea de a studia
limbajul poetic in sine, ca un domeniu cognitiv bine conturat si nu ca o simpla forma
literara. Totusi, chiar si formalistii rusi, teoreticieni ai limbajului poetic, si-au dat
seama de primejdiile unei disocieri pagubitoare n studiile de teorie literara, sesizate
de R. Jakobson si I. Tanianov.

Orientarea neoumanista constituie, in evolutia gandirii lingvistice si a stilisticii
literare, o fazd in care nu se face distinctie intre limbajul in generalitatea sa (aspectul
., langage”) si structurile particularizate ale codului lingvistic (aspectul ,, langue ). In
primul patrar al secolului al XIX-lea, sensibilitatea romantismului timpuriu se imbina
cu mentalitatea iluminista de sorginte herderiana. Ulterior, analiza stilului si retorica
vor ceda tot mai mult teren in favoarea curentelor predominant istoriste si apoi, spre
sfarsitul secolului, celor pozitiviste. De-a lungul secolului al X1X-lea, lingvistica va
intra printre stiintele istorice, devenind disponibila pentru intelegerea corelatiilor cu
fenomenul cultural. Experientd etnografica, acumulatd 1n cercetarea populatiilor
Lprimitive” si sustinutd printr-o vasta informatie antropologica il conduce pe
Humboldt la intelegerea faptului cd notiunea ,,personalitatii” acestor popoare,

reflectata in graiul lor, impune notiunea de spirit al limbii (,, Sprachgeist”), asimilat
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spiritului popoarelor (, Geist der VOlker”). Legarea particularitatilor unei limbi de
,,spiritul” unui popor, de ,,fiinta” lui ramane unul dintre postulatele indestructibile ale
stilisticii generale. Abia in al doilea patrar al secolului XX, acest filon al limbajului
formativ, conceput ca o matrice a mentalitatii si a sistemului de gandire proprii unui
popor, va fi exploatat in mod intensiv de Whorf si Frobenius, iar apoi de scoala
franceza de antropologie culturala.

Timp de aproape o jumatate de secol, gandirea europeana pozitiv-istorica s-a
indepartat de platforma stiintifica a filozofier limbii. Realismul constiintei pozitiv-
istorice se manifesta, pentru analiza fenomenului literar-stilistic, abia la sfarsitul
secolului al XIX-lea si in primele decenii ale secolului al XX-lea. O serie de
adevaruri incontestabile din mostenirea neogramaticilor, mereu reformulate, au fost
incorporate patrimoniului stiintific de Saussure, Meillet, apoi de Benveniste. Teoria
neopozitivista a limbajului este formulata, in forma ei cea mai clara, de Bloomfield.
In esentd, neopozitivistii considera ci regulile si functionarea gramaticii sunt cu totul
independente de sensul enunturilor. Potrivit lui Sapir, limbajul, ca mijloc de expresie
de care se foloseste si literatura, imbind un continut latent (produs intuitiv al
experientei noastre) si trasaturi ale unui limbaj dat (felul particular de a ne exprima).
Gratie unor lingvisti contemporani de talia lui Jakobson, Martinet, Halliday,
Riffaterre, Chomsky, Philmore, structuralismul a reusit sa depaseasca impasul scolii
descriptive, neopozitiviste. Spre aceasta intelegere vor tinde, in secolul al XX-lea,
cercetatori de renume din scoala comparatista, precum Antoine Meillet, Sommerfelt,
Vendryes, Benveniste, iar la noi — Hasdeu, Phillippide, Puscariu, Iordan, Rosetti,
Graur s. a.

Aparitia curentului generativ-transformational, in a doua jumatate a secolului
al XX-lea, chiar daca exagereaza uneori punctele de vedere aprioriste, contribuie la
restabilirea unui echilibru necesar: Chomsky pune problema gramaticii in termenii
unui cod cu un numadr finit de reguli, care permit constructia unui numar infinit de
enunturi-propozitii, respectandu-se cerintele corectitudinii. Acest cod presupune doua
categorii de operatii: primele, oarecum automate, ale structurii de suprafata, ne

permit sd formuldm reguli de transformare; celelalte operatii, mai enigmatice, ale
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structurii de adancime, sunt menite sa argumenteze transformarile din structura de
suprafatd. Dar atat generativistii, cat si noii semanticieni nu au depasit cu totul
neopozitivismul. Un inceput de reinstaurare a spiritului de sintezd in cercetarea
limbajului s-a produs odata cu lucrarile lui Karl Vossler, care considera limba, din
unghiul de vedere humboldtian, activitate spirituald, si nu doar un produs psihico-
fizic, Tn sens restrans. Raportul dintre momentul creatie si momentul dezvoltare sau
evolutie este surprins In faptura limbii pretutindeni. Vossler vorbeste despre
schimbarea creatoare si face saltul de la ideea ca stilul este indisolubil de motivarea
expresiei, spre conceptul de stil (= intentie + afectivitate creatoare), inteles ca un
element modelator al limbii, ajungand astfel la incheierea ca ,, stilistica este
gramatica fixata”. Vossler preia de la Herder, Humboldt, Schlegel conceptul
cardinal de spirit al limbii si-l1 imbogateste cu douad serii de componente: una
propriu-zis lingvistica, cealalta cultural-estetica (Limbile nationale ca stiluri). Teoria
lingvistica a lui Vossler era lipsita, totusi, de 0 conceptie clard despre tripartitia
fenomenului lingvistic, achizitii ale gandirii saussuriene: (1) limba ca sistem si camp
oarecum ideal pentru aplicarea regulilor gramaticale generate de functionarea ei; (2)
limbaj sau idiom al scriitorului; (3) vorbire (,,parole”), performanta limbii la un
vorbitor.

Continuand si dezvoltand orientarea lui Vossler, creatorul stilisticii literare,
Leo Spitzer a precizat notiunea de caracteristica a operei literare si a scriitorului si a
pus bazele unei analize intuitioniste, ancorate totusi in realitatea faptelor de limba.
Stilul ne reveld, potrivit lui Spitzer, etimonul spiritual, motivarea psihologico-
estetica a operei. Acest etimon spiritual este determinat atat prin relationare cu lumea
exterioara, cu momentul istoric al operei, cat si prin raportarea la resursele obignuite
ale limbii utilizate. Metoda lui Spitzer constituie un demers propriu stilisticii
moderne. Stilul este — potrivit acceptiunii curente — Intrebuintarea constienta a unor
mijloace lingvistice in vederea atingerii unor anumite teluri ale exprimarii. La aceasta
definitie ,,comuna”, trebuie, insd, sd addugam cele doua criterii pe care le realizeaza

deopotriva vorbitorul obisnuit si scriitorul consacrat, cele doua determinari ale stilului



in sfera limbajului — selectia intentionald (mai mult sau mai putin constientd) si
devierea de la norma.

In acest context se plaseaza si pionieratul romédnesc in domeniul studiilor de
stilistica literara, datorat lui D. Caracostea, Tudor Vianu, Vladimir Streinu, Al.
Rosetti si B. Cazacu. si continuat prin studii aplicate si analize de text — semnate de
Gh. Tohdneanu, Sanda Golopentia, Sorin Alexandrescu, Mihai Zamfir, Virgil
Nemoianu, Mihail Nasta, Toma Pavel, Solomon Marcus, Liliana lonescu, Radu
Niculescu, Mioara Bratulescu s. a. Este subliniat aportul hotarator, la dezvoltarea
stilisticii romanesti, al lui Iorgu Iordan (Stilistica limbii romane), care, impartasind
pozitia lui Charles Bally, imbina cele doua teorii — a afectivitatii si a intentionalitatii.

Cel de al doilea subcapitol al preliminariilor conceptuale si metodologice
(Structurari in interiorul poeticii) dezbate problematica evolutiei poeticii spre
semiotica, pornind de la premisa ca poetica reprezinta un nou tip de discurs critic, in
cadrul general al metalimbajului care a fost intotdeauna critica literara, pentru a putea
defini lexicul, sintaxa si semantica acestui discurs. Termenii cei mai apropiati, 1n
vederea acestei delimitdri, sunt: limbajul-obiect (= limbajul literar) si cele doua
metalimbaje, definite in functie de orientarea lor catre primul termen (,,]limbaj”’) sau
catre cel de al doilea termen (,literar”) din sintagma, adica: lingvistica, respectiv
critica literara. Conform traditiei, de la ,,disparitia” retoricii clasice in secolul al
XVIll-lea si pana la inceputul secolului al XX-lea, cele doud discipline au mentinut
intre ele o distantd constanta — distanta dintre semnificantul verbal (,,obiectul”
lingvisticii, nediferentiat de orice alt tip de semn verbal) si semnificatul in buna
masura nonverbal sau extralingvistic (,,obiectul” criticii literare, diferentiat de alte
,continuturi” in limitele unei estetici generale). La nceputul secolului al XX-lea,
relatiile dintre cele doud metalimbaje evolueaza de la paralelism la interferenta:
fiecare dintre cei doi ,,termeni” devine interesat si in celalalt plan al limbajului literar;
drept urmare, apare o zona interdisciplinara — aceasta fiind poetica. Ea se va interesa
de intreg textul literar, dintr-o perspectiva simultan lingvistica si critica.

Gandirea lingvistica saussuriand a oferit teoriei literare trei ,,zone de

interferenta” posibile, in care noul obiect de studiu interdisciplinar se constituie la trei



niveluri distincte: limbajul literar ca un ansamblu de ,,devieri” semnificative;
limbajul literar ca un sistem verbal Tn sine; limbajul verbal ca un caz particular in
cadrul sistemelor de semne. Tn toate cele trei cazuri, textul literar este considerat
limbaj, dar de fiecare data definirea limbajului difera in functie de nivelul la care se
constituie unitatile terminale si relatiile dintre ele. In raport cu aceastd structurare,
cele trei demersuri interdisciplinare au fost numite: stilistica, poetica, semiotica
literara. Stilistica se constituie ca o stiinta a expresivitatii, ea semnalizeaza, in textul
literar, punctele 1n care se produc devieri (expresive) de la forma lingvistica si explica
modul Tn care ele produc un anumit efect emotional asupra cititorului. Poetica
se constituie ca o descriere a structurilor verbale literare, care functioneaza
independent de normele externe, de intentiile expresive ale scriitorului sau de
eventualele reactii ale cititorului, desi acestea sunt implicite. Dar poetica nu se ocupa
de microunitatile verbale (cuvant, frazd), precum stilistica, ci de macrounitati
(contexte, opera integrald), carora le stabileste structura. Poetica se dezvolta imediat
dupa primul rdazboi mondial, dar devine cunoscutd dupa al doilea razboi mondial, in
functie de progresul general al structuralismului in stiintele umane. Semiotica
literara, ca o ramurd a semioticii generale, este si ea putin cunoscutd in perioada
interbelica, pentru ca unele lucrari importante, dar izolate, intrd in actualitatea
stiintificd abia 1n anii ’50 si mai ales in anii ’60, odatd cu progresul teoriei
comunicatiei si al semioticii in general. Valorificand achizitiile formalismului si ale
structuralismului, semiotica se impune drept cadru general epistemologic si
metodologic al exegezei literare, constituind a treia si ultima faza a tipului de critica
literara pe care o avem in vedere, critica operei ca limbaj.

Tn capitolul al treilea (Strategiile comunicdrii), autorul intrd in problematica de
fond a lucrarii, abordand sistematic componentele structurale ale subiectului:
diacronia si sincronia conceptului de comunicare; stilistica si retorica imaginii
publicitare. Apeland la autoritati in materie, autorul aprofundeaza conceptul de
imagine, inventariind si comentand principalele acceptiuni ale termenului si
Ipostazele ei contextuale, potrivit teoriei semiotice si semiologice, care nu se mai

preocupa de statutul ontologic al imaginii, ci de modalitatile in care aceasta este



producatoare de sens. Peirce, considerand ca icoana corespunde clasei semnelor in
care semnificantul se afla intr-o pozitie analogica in raport cu ceea ce reprezinta,
introduce imaginea ca subcategorie a icoanei i descoperd in relatia de analogie, trei
tipuri: imagine, diagrama si metafora: imaginea propriu-zisa traduce o analogie
calitativd intre semnificant §i referent prin preluarea unor calititi formale ale
referentului: forme, culori, proportii; diagrama se bazeaza pe o analogie functionala,
ea reproduce organizari interne; metafora este o figurd retorica, pornind de la un
paralelism calitativ si implicand un transfer de semnificatie.

Imaginea publicitard a devenit, datoritd complexitatii ei1, 0 piatrd de incercare
pentru specialistii din diferite domenii: esteticd, semiologie, hermeneutica. Fiind o
comunicare persuasiva, imaginea publicitara este incarcatd de sensuri complexe, ceea
ce a generat, pe urmele revolutiei structuraliste, o serie de modele de interpretari si
teorii. Prima metodologie de analiza a imaginii publicitare a fost elaborata de Roland
Barthes (Retorica imaginii), pornind de la observatia ca semnificatia este produsa de
conjunctia a trei tipuri de semnificanti: semnificanti iconici; semnificanti lingvistici;
semnificanti plastici. Mai departe, Roland Barthes demonstreaza ca imaginea
publicitara este un sistem compus din doua subsisteme, pe care le percepem simultan:
nivelul denotatiei si nivelul conotatiei. Prin denotatie se furnizeaza mesajul
necodat, se inregistreaza elementele de referintd, caracteristice obiectului prezentat.
Nivelul conotativ trimite la cod si presupune impregnarea cu semnificatii
socioculturale. Acesti conotatori compun, dupa Roland Barthes, ansamblul retoricii
imaginii, iar ansamblul de semnificatii conotate recompun, in cazul imaginii
publicitare, anumite cdmpuri ideologice ale contemporaneitatii.

Un alt model de analiza a imaginii publicitare, clasicizat deja, este cel lansat de
Umberto Eco (Structura absenta). Respingand analogismul si similitudinea intelese
mecanicist, semioticianul italian considera ca simbolurile vizuale fac parte dintr-un
limbaj cultural codificat, transcriind, dupa un cod, anumite conditii ale experientei. In
Tratatul de semiotica generala, Eco distinge patru tipuri de coduri: codurile iconice
propriu-zise (cu trei subcategorii: figuri, semne si enunturi); codurile iconografice;

codurile stilistice; codurile inconstientului. Pentru imaginea publicitara, Eco



dezvolta un model interpretativ adaptat acestei forme de comunicare, determinand
cinci niveluri de codificare: trei niveluri axate pe imaginea propriu-zisa si doua
niveluri ce tin de argumentatia publicitard. Cele trei niveluri axate pe imaginea
propriu-zisa sunt: nivelul iconic; nivelul iconografic; nivelul tropologic. Cele doua
categorii de analizd a imaginii, aplicate domeniului argumentatiei publicitare, sunt:
nivelul topicii, al cadrelor generale de argumentare; nivelul entimemei, care dezvolta
rationamente declangate prin imaginea publicitara.

Sunt rezumate si comentate si alte modele de analiza a imaginii, din literatura
de specialitate. In concordanti cu aceste disocieri conceptuale si optiuni
metodologice, analiza compozitionala cuprinde cele trei nivele, respectiv mesaje:
mesajul lingvistic, mesajul iconic si mesajul plastic. Fiecare nivel este analizat sub
raport structural si functional. Un subcapitol intreg este rezervat complexei
problematici a conceptului de mesaj, ca ansamblu de semne, fiind urmarite cele doua
procese complementare: producerea si receptarea lui, din perspectiva semioticii §i a
teoriei comunicarii. Pornind de la ideea ca scopul comunicarii este transmiterca de
mesaje si cd orice mesaj este alcatuit din semne, Jakobson afirma ca existd o stiinta
generald a comunicdrii in interiorul careia se pot delimita trei niveluri de o
generaliatete crescanda: studiul mesajelor verbale sau lingvistica; studiul mesajelor
de orice natura sau semiotica; studiul comunicarii sau antropologia. Este analizat, in
context, modelul jakobsonian, devenit clasic, al actului de comunicare, cu factorii si
functiile definitorii: factorii comunicariii (destinator, mesaj, destinatar, context, cod,
contact); si functiile corespunzatoare (referentiald, emotiva, conativd, poeticd sau
estetica, fatica, metalingvistica / metacomunicationala).

Sunt, de asemenea, enuntate cele sapte postulate ale comunicarii, in conceptia
lui Barnlund: comunicarea descrie evolutia sensului; Comunicarea este dinamica;
comunicarea este continud; comunicarea este circulara; comunicarea este
irepetabila; Comunicarea este ireversibila; Comunicarea este complexa.

Fenomenul comunicirii este studiat in cadrul semiologiei. In functie de
domeniul abordat, existd, in opinia Iui Prieto, trei semiologii: Semiologia

comunicarii, consideratd o prelungire a lingvisticii, pe aria de manifestare a



,limbajelor”’; semiologia semnificatiei, care studiaza atat faptele pe care le studiaza
semiologia comunicdrii, adica semnalele, cat si indicii conventionali, precum si
manifestarile comportamnetale; Semiologia comunicarii artistice, zona situatd intre
cele doua semiologii precedente.

Ultimul subcapitol este dedicat dublei situari (si raportari) a mesajului, intre
limbaj si discurs, problematici abordata in spiritul lui Emile Benveniste, cel care a
consolidat paradigma contrasaussuriand limba / discurs si a acreditat conceptul de
instanta de discurs si de semnificanta, si al lui Paul Ricoeur, care pornind de la
Benveniste, a instituit antiteza limbaj / discurs. Julia Kristeva, care accede la
semiotica pe poarta dinspre lingvisticd, preia de la Benveniste conceptul de
semnificantd si lanseazd conceptul de practici semnificantia. Problematica
mesajului lingvistic, situat intre limba si discurs, este prioritara in opera lui Roland
Barthes, care ne orienteazd deopotrivda in lingvisticd, semiologie si filosofia
limbajului.

Capitolul al IV-lea al lucrarii (Stilistica reoricii publicitare) se ocupa de
problematica specifica a subiectului: titlul publicitar (cu multiplele sale nivele:
fonetic, semantic-lexical, sintactic etc); imaginea publicitara (cu cele sase trepte de
lizibilitate); textul lingvistic publicitar; stilistica textelor publicitare.

Setul de Concluzii din finalul lucrarii ofera, intr-o forma esentializata,
problemele si rezolvarile cercetdrii subiectului abordat, cu accent pe definirea
elementelor structurale ale retoricii publicitare, in toate componentele ei functionale:

limbaj, imagine, stil — toate concentrate pe comunicarea unui mesa;.
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